Cronaca dagli Atenei

slimolante il programma d'au-

la del Master in Direzione e
Gestione di Impresa (MDGI) nel
mese di aprle. Nel corso della prima
seftimana, per il Modulo Nuove TV -
Media Marketing (Sofa-TV, Desktop
TV, Hand-TV, FastWeb TV, trend in
atto & scenar fulurd) si sono svolie
due giornate full ime curale da uno
dei massimi esperi nazionali del sei-
tore, I'ing. Angelo Busato, Direttore
TV Experience FastWeb. Da luneadi
7 awra poi inizio | modulo New Pro-

duet ﬂﬂl’&-’ﬂﬂ“&i’!l’, che impegnerd
gli allievi del Master fino al pﬁﬁn‘m
mese di maggio. Organizzati in grup-
e assistit da esperti qualificali, gli
allievi vengono shdali a percorrera
lintero processo di ideazione, indu-
stralizzaziona e lancio di un prodotio
nuovo. In tal modo, partendo dalla
piena identificazione del fabbisogno
aspresso dallAziends dellAnno, i
work-team affettuanc il piano di svi-
luppo del nuovo prodotio perconmen-
de le tappe salienti che coinvolgono
via via le funzioni strategiche azien-
Hali. In precedenti edizioni dal
Master hanno aderito aziende di
anche grandissima rilevanza interna-
zionale quali Alessl, Guzzini, Cle-
mentoni, Polaroid Eyewear, Sec-
tor, 3M Ntalia. Per I'edizione in cor-
s0, sara Azienda-Sponsaor la Café do
Brasil . di cui bastera citare per
tulti I'a atissima brand Kimbo,
Propric presso la sede dall'azienda,
lunadi 7 aprile, & previsto il job-mea-
ting in cui gh allievi nceveranno l'in=
pul da cui partira la sfida chea li impe-
gnera per un mese; al termine dal
quale sara la stessa azienda a con-
ferire il roonoscimento di winner al
team di allievi del Master MDGI che
avra sviluppalo  unidea-vincente.
L'incontra tra MDGI e Kimba, che in
tale occasione cosi si realizza, costi-
tuisce anche una sora di ricongiun-
gimento kKeale. Molti anni fa infatti,
presso la Facolta di Ingegneria della
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Un intenso mese di aprile al Master in
Direzione e Gestione di Impresa

Federico |I, svolse la sua tesi di lau-
rea, sulla indusiria del caffé, l'ing.
Michale Rubino - i Amminisira-
tore Dedegato della Cafd do Brasil
- che ebbe come relatora || prof.
arcello Lando, al'epoca in catte-
dra nell'Universita di oggi
docente alla Luiss Guido Cari di
Roma e Direttore del Master Stoa in
Direzione & Gestiona di Impresa.

Web 2.0 e turismo

"E' nate un nuovo Hpo df turista,
che non solo raccogiie e confronta
infarmazion utiizzando Internet, ma

diventa produtiore of informazioni, o

confenuli, oi consigh, of racconl
enfusiashici e di “stroncature” che

raggiungons ognl capo del mondo.
La fecnofogia che diffonds | conte-
nufi generali dagli utenti e le “con-
varsazion” ded wiaggiaton, sara una
un'opportunitd eccerionale per |
migliori operatori turistici e una
mingccia seria per quelli che non
sapranno innovare | propri modell of
marketing”. Cosi Enrico Viceconte,
rasponsabile sviluppo nuowvi pro-
grammi Sloa, ha introdotto il tema
del marketing post-turistico nell’am-
bito della tavola rotonda "MKTG 2.0
Nuow strumenti o comunicazions
anling per le imprase lunistiche”
organizzato il 14 marzo da Stoa e
dal Gruppo Giovani Imprenditori del-
I'Api Mapoli, insieme ad Api Mapali,
IPSEA & Lauro.it. Alla base del con-
cafto di web 2.0, da cui prende
spunto il termine marketing 2.0 del
titolo del convegno, c'é I'dea di un
nuovo profilo di utente, che assume

un rualo sempre piu attvo e diventa
protagonista e produttore dei conbe-
nufi in rete. Il confing tra chi produ-
ce & chl consuma contenutl tende a
sfumare; i lettor diventano creator e
confribuiscong alla generazione di
valore,

“Circa ¥ 40 per cento deqgll acguist
mandialil fatti s webd nell'ultimo
anno Aguarda § selfore tunislico,
Questo dato & sufficiente a com-
prendere Ia necessila dif focalizzare

gran parle dedle strategie di comuni-
caziona df un'impresa del setfore suwi
Ao strumenti ded web marketing,
ancora poco esplorall nella noskea
regione, comea in gran parte del sud
dellEurapa”™ ha precisato Antenio
Popolla, general Manager IPSEA.
Queste le tematiche delle quali si &
discusso nel corso della lavola
rotonda, che ha messo a confronto
le esperienza degli imprenditor e
degli esperi del seftore,



